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4
  Neben Westfalen-Lippe werden im Rahmen des Sparkassen-
Tourismusbarometers die Besucherzahlen in den fünf ostdeut-
schen Bundesländern, Niedersachsen, Schleswig-Holstein und 
dem Saarland ausgewertet. In Rheinland-Pfalz und Hamburg 
gibt es individuelle, von der dwif-Consulting GmbH begleitete 
Initiativen. Daten von insgesamt rund 800 Einrichtungen aus der 
Freizeitwirtschaft ermöglichen eine Einordnung der Entwicklung 
im Sauerland in den Wettbewerb. 



5
 Aus Datenschutzgründen werden nur Kategorien mit mindestens 
drei Teilnehmern separat für das Sauerland kommentiert. Dies 
trifft auf Erlebnisbäder/Thermen, Freizeit-/Erlebniseinrichtungen 
Landschaftsattraktionen, Museen/Ausstellungen sowie Stadtfüh-
rungen zu. Für die übrigen Kategorien erfolgt zurzeit noch eine 
Zusammenfassung mit den Einrichtungen aus Westfalen-Lippe 
bzw. den Vergleichsbundesländern.  

6
  Bei den Ergebnissen handelt es sich um eine möglichst aussa-
gekräftige und breit angelegte Stichprobe und nicht um eine 
Vollerhebung aller vorhandenen Einrichtungen im Sauerland. 

Ausflugsschiffe/

Fähren

Denkmäler /

historische Bauwerke

Erlebnisbäder/

Thermen

Freizeit-/

Erlebniseinrichtungen

Landschafts-

attraktionen

Museen/

Ausstellungen

Naturinfozentren

Stadtführungen

Freilichtbühnen

Tierparks

Burgen/Schlösser

22%
(≥ 200 Tsd.)

36%
(bis < 20 Tsd.)

25%
20 Tsd. bis < 50 Tsd.

6%
50 Tsd. bis < 100 Tsd. 

11%
(100 Tsd. bis < 200 Tsd.)



 

 

 

 

 

Die Besucherentwicklung 

wird beeinflusst durch…
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 – Veränderungsraten 2014 ggü. 2013,  
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7
 Die Entwicklung der Freizeit-/Erlebniseinrichtungen können nur 

 im Kurzfristtrend für das Sauerland ausgewiesen werden.  



 

 

Preisdifferenzierungen als Instrument für Marketing und Ziel-

gruppenorientierung sind in der Freizeitwirtschaft weit verbreitet. 
Zugrunde gelegt wurde der aktuell günstigste Einzelpreis für ei-
nen Erwachsenen ohne Ermäßigung. Betriebe, deren Preisstruk-
tur angesichts verschiedener Angebotsmöglichkeiten stark vari-
iert, blieben bei der Preisanalyse außen vor. Dies war vereinzelt 
bei Theatern mit diversen Vorstellungen und Sitzplatzkategorien 
der Fall. Bei Erlebnisbädern/Thermen floss der Tagespreis ohne 
Sauna in die Analyse ein oder, falls keine Tageskarten angebo-
ten wurden, die Gebühr für einen vierstündigen Aufenthalt. Die 
Analyse schließt insgesamt die Ergebnisse in allen erfassten 
Bundesländern/Regionen ein.
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 – Veränderungsraten Januar bis Augst 2015  
ggü. 2014, Besucherzahlen in Tausend – 
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